LA DICTATURE DES MARQUES

Introduction :

Une marque ne nait pas, elle devient ce qu’elleEasimarketing,
seule la perception compte. Or il faut de tempg potun signe acqueérir
de la valeur, et devienne un signifiant valorisépaint d’influencer les
acheteurs, préts a payer plus cher les produitamqde signe.

| Quelles son les marques ?
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Présentation des marques

Marque: Reebok

Créateur. J.W Foster

Date de création1890
Origine du créateurAnglais
Logo:

Marque: Nike

Créateur. Philipp Knight

Date de création1910
Origine du créateurAmericain
Logo:

&

Marque: Puma

Créateur.  Dassler

Date de création1924
Origine du créateurAllemand

Logo:
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Marque: ADIDAS

Créateur.  Adi Dassler
Date de création1927
Origine du créateurAllemand
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Marque: Lacoste

Créateur.  René Lacoste
Date de création1927
Origine du créateurFrancais
Logo :

LACOSTE

Marque: Sergio Tachini
Créateur.Sergio Tachini
Date de création1927
Origine du créateurltalien
Logo :

SERGID TACCHIN



A) Pourguoi et a guoi servent les margues ?

Les marques sont des moyens de reconnaissanceapioeieurs. Cela
fait de la publicité aux vendeurs. Les marques prusge présenter sous
differente facon comme pour Channel qui vend, dagums, des
vétements, des sacs a main, des bijoux, du cosméedg....

Les marques sont mises en valeurs par : Les vétepwiades de foot,
etc....Elle servent de sponsors pour les sportifeniin, elles sont mises
en volumes sous la semelle des chaussures dedagoque lorsque I'on
marche, cela laisse la trace de la marque sut.le so

Lorsque I'on achéte des produits de marques (Nokepa, etc.)On les
achete pour se faire plaisir mais aussi pour fd&da publicité a toutes
ces marques sans que I'on s’en rende compte.

B) Les supports des marques

Pour qu’un produit se vende il faut qu’il ait urpport dont on a besoin
en permanence ou souvent : - les vétements

2 les chaussures

3 le matériel sportif

4 le matériel scolaire

On devient donc une publicité une fois que l'on psiteur d’'une ou
plusieurs marques.

Donc en résumé, nous payons pour faire de la piéblic

Mais il existe d’autres moyens de faire connaig® marques :

5 La télevision (page de réclame entre les partis dilm ;
affiche publicitaires pendant un match ; les spohsdes
emissions, ...)

6 La radio

7 Spots publicitaires ; affiches publicitaires

Bref, les marques sont présentes partout !!!



C) Ou sont situé les margues ?

- vétements (t-shirt, jeans, sweet,..)

- chaussures

- sous produits (cartables, trousses, crayons,..)

La marque sur les t-shirts, les sweets est sunitane du coté gauche ou
au centre.

La marque sur les jeans est souvent sur la coetiggieure droit mais
cela change en fonction le, designer de la marque

Sur les trousses scolaires la marque est placéandew plein milieu
pour gu’elle soit bien visible

Il Comment se libérer des marques

Débats sur ceux qui sont pour et contre I'uniforme.

Pour les uniformes :

- Les uniformes sont bien moins colteux que lesménts a la mode
gue les éleves souhaitent généralement porter.

-Il n’y a pas de discrimination entre les genseglt pauvres.

-Cela évite les moqueries et les provocations.

-Les éleves ne seraient pas en compétitions.

-On n’a pas besoin de passer une heure devanada ¢¢ matin pour
trouver des vétements.

-Les vétements ne doivent pas déterminer la class@le de I'éléve
(riches, pauvres)

-Il N’y aurait pas de rackette.

-Pour étre respecter et respecter les autres.

-Personne n’est critiqué car on est habillé de@anmfacon.




Contre les uniformes :

-On ne peut pas montrer sa personnalité avec tdorora.
-On est comme tous les mondes.

-Les filles n’ont pas toujours envie de mettre gges, des mocassins...
-L’'uniforme codte trés cher.

-Les autres vétements que I'on achete ne serventpe plus a rien.
- Les uniformes ne sont pas particulierement beaux.

- On ne se sent pas forcement a l'aise avec des figomplexes).
-On ressemblerait a des clones.



